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Responsabilita sociale e inclusivita degli investimenti sono
temi che stanno crescendo di peso nella sensibilita dei gestori e dei
consulenti. Nel frattempo aumenta il numero dei delusi dal fai-fa-te

Spazio alla sostenibilita

di Jole Saggese

it che la preoc-

cupazione per i

possibili effetti della

Mifid2 sui risparmia-

tori, protagonista
della decima edizione del Salone
del Risparmio, organizzata da
Assogestioni, & stata la consape-
volezza della necessita di nuovi
modelli di consulenza. Vain que-
sta direzione la sfida lanciata
dall'industria per una maggio-
re sostenibilita, responsabilita
sociale e inclusivita degli investi-
menti. «Concetti non nuovi, nati
27 anni fa e ancora in via di re-
alizzazione», ha precisato Jeffrey
Sachs, uno dei principali esper-
ti a livello mondiale di sviluppo
economico e lotta alla poverta
della Columbia University, in-
tervenuto al Salone. «Quattro
le variabili da considerare: lo
standard materiale di vita, il be-
nessere, I'inclusione sociale e la
sostenibilita ambientale». Criteri
che applicati al risparmio potreb-
bero diventare decisivi anche per
la scelta della banca o della sgr
e allo stesso tempo un fattore
competitivo per l'intera indu-
stria. Secondo l'indagine della
societa di ricerca Finer, rispetto
a qualche anno fa & aumentata
Iimportanza degli investimenti
Esg per tutte le tipologie di pro-
fessionisti. In primis gli asset
manager (81%), seguiti dai fund
selector (77%), 1 consulenti fi-
nanziari (72%), 1 private banker
(64%), gestori bancari (41%). La
conoscenza da parte dei rispar-
miatori resta pero proporzionata

al patrimonio investito: il 49%
dei clienti private e con gran-
di patrimoni (oltre 5 milioni di

euro) descrivono correttamen-
te gli investimenti in questione,
il 49% dei clienti mass market
e il 42% dei clienti affluent (da

50 a 200 mila euro) confondono

gli Esg con gli investimenti «non
profit». Resta ancora tanta stra-
da da fare invece per ridurre la
disparita di genere all'interno
dell'industria anche se, numeri
alla mano, cresce la correlazio-
ne tra performance e quote rosa.
«La scelta di inserire una mag-
giore presenza femminile non ha
soltanto un impatto sociale, ma
si traduce anche in rendimenti
pit alti dei prodotti finanziari»,
spiega Pietro Martorella, ad Axa
i.m.Italia sim. E le aziende con
una presenza femminile supe-
riore al 33% tra le figure apicali
hanno avuto performance supe-
riori del 3,8% annuo nel periodo
2009-2016.

Altro tema trattato & il ruolo
sociale della consulenza nel ten-
tativo di indirizzare il risparmio
degli italiani alla crescita delle
imprese. Ugo Loser, ad di Arca
sgr, ha messo a confronto quat-

tro aziende di recente quotazione
per ribadire che «I'economia
italiana offre grandi oppor-
tunita di investimento anche
investendo direttamente nelle
societa». Limpatto dei merca-
ti ha circoscritto al 5% -secondo
i dati della ricerca dell'Istituto
Demia- i risparmiatori fai da te,
aumentando la consapevolezza
dell'importanza della consulen-

za in termini di competenza,
aggiornamento e strumenti
tecnologici. «I1 fai-da-te si limi-
ta perlopit alla curiosita», dice
Gianluca Bosisio, dg di Banca
Mediolanum, «molti si sono av-
vicinati a questa modalita per
poi pentirsene. Per questo ti-
po di attivita & necessaria una
formazione adeguata e soprat-
tutto saper gestire l'emotivita».
E Diego Martone, ceo di Demia,
parla di una crescita di ex ri-
sparmiatori fai-da-te, oggi 1,9
milioni, rispetto a quelli che an-
cora vi si dedicano (1,6 milioni).
Tutti d’accordo i rappresen-
tanti delle reti sul contesto di
mercato che spinge al consoli-
damento. «Stiamo assistendo
a un rapido cambiamento de-
gli strumenti per I'operativitas,
spiega Gianmaria Mossa, ad
Banca Generali, «e questo accen-
tua le pressioni per aggregarsi».
Dello stesso avviso Alessandro
Marchesin, ad di Sella sgr: «Il
contesto di mercato e normativo
portano a una maggiore integra-
zione della filiera. «La struttura
organizzativa della distribuzio-
ne non ha nulla da invidiare agli
altri Paesi», aggiunge Lorenzo
Alfieri, responsabile Italia
Jp Morgan, «compresi quelli
anglosassoni». «<Uno studio re-
cente di Russel Investments»,
ricorda Paolo Molesini, a capo
di Fideuram Intesa Sanpaolo
Private Banking, <ha quan-
tificato nel 3% il valore della
consulenza: ¢’ quindi da consi-
derare anche il suo valore sociale
per preservare il risparmio della
clientela italiana». (riproduzione
riservata)





